MIGROS

Herzblutpreisgewinner 2007

Firmenbeschrieb Rigi GemuUse

Preisgewinner:
e Rigi Gemiise, Franziska Mller, Allmend, 6044 Udligenswil, 079 457 3507

Angeschlossene Gemiiseproduzenten:

e Miiller Gemisebau GmbH, Allmend, 6044 Udligenswil, 079 457 35 07

e Markus Schildknecht, Gemusekulturen, Luzernerstr. 22, 4806 Wikon, 079 373 25 89
e Kaspar Widmer, Gemiisebau, Steinacheri, 6353 Weggis, 079 342 09 22

e Tom Zurmiihle, Gemiisebau, Zinnenstrasse 4, 6353 Hertenstein, 079 641 78 10

Rigi Gemdse ist eine Dienstleistungsplattform, welche die Produkte der Betriebe Mdiller, Schildknecht,
Widmer und ZurmUhle vermarktet.

2003 griindeten Franziska Milller und Kaspar Widmer das Rigi Gemise, mit dem Ziel die zahlreichen
parallel produzierten Produkte auf einem Standort konzentriert zu produzieren. Um die Flexibilitat in der
Standortwahl zu erhalten, ist eine zentrale und gemeinsame Vermarktung notwendig. Dadurch konnte
die Effizienz und Effektivitat der beiden Produktionsbetriebe gesteigert werden. Die gewlinschte Aus-
dehnung, vor allem des regionalen Tomatenangebotes, wird seit 2005 mit dem Einbezug des Betriebes
von Markus Schildknecht erreicht. Seit 2006 ist das Angebot mit dem Anschluss des Betriebes von Tom
Zurmuihle weiter ausgedehnt worden.

Alle vier Familienunternenmen werden in der zweiten Generation gefihrt und deren Produkte mit Herz-
blut von Franziska Muiller vermarktet.

Das gebiindelte Angebot bietet den Handelspartnern gréssere Mengen, eine breitere Auswahl und eine
konstantere Belieferung. Zudem férdert Rigi Gemise den Austausch von Know-how und Innovationen
zwischen den Betrieben und konzentriert die Produktion. Die Produkte werden nach den aktuellen
Normen wie SwissGap produziert und meist verkaufsfertig abgepackt und ausgezeichnet. Trotz der
Kosten dieser Zusammenarbeit entwickeln sich alle vier Betriebe wirtschaftlich. Rigi GemUse Uberpruft
laufend seine Tétigkeiten und Strategie und ist auch offen fir weitere Betriebe.

Fakten:

Mitarbeiter: Rigi Gemiise: 1 Person / Produktionsbetriebe je nach Saison 35 bis 55 Personen
Gesamtumsatz: ca. 4 Mio. Fr.

Produkte-Ausstoss: im Jahresdurchschnitt ca. 250 Palette pro Woche

Kernkompetenzen:

e Mdller: Gewachshaus-Produktion von Gemiise - Setzlinge, Radiesli, Nissli, Kopfsalat, Tomaten

e Widmer: Gewachshaus- und Freiland-Produktion von Peterli, Baby Leaves, Rucola, Nussli, Zucchetti
e Schildknecht: Gewachshaus- und Hors-Sol Produktion von Tomaten am Zweig, Tomodoro, NUssli

e Zurmihle: Gewachshaus-Produktion von Sprossen, Kopfsalat, Gurken, Tomaten, Kohirabi, NUssli
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Herzblutpreis-Gewinner (von links): Thomas Zurmiihle, Markus Schildknecht, Franziska Miiller und Kaspar Widmer.

Gemeinsam stark

Rigi-Gemiise heisst der Gewinner des diesjahrigen Herzblutpreises von
«Aus der Region. Fur die Region».

m 26. September fand der

jahrliche Dankeschontag

im Rahmen des Programms
«Aus der Region. Fiir die Re-
gion.» (AdR) statt. Die Migros
Luzern lud ihre Produzenten und
Partner zu einem feierlichen
Abend ein, um ihnen fiir ihr En-
gagement sowie die gute Zusam-
menarbeit wihrend des ganzen
Jahrs zu danken. Der Hohepunkt
des Abends war die Verleihung
des Herzblutpreises. Als Gewin-

ner konnte sich das junge Unter-
nehmen Rigi-Gemiise, unter der
Leitung von Franziska Miiller aus
Udligenswil, feiern lassen. Das
Migros-Magazin sprach mit Fran-
ziska Miiller iiber ihre Geschifts-
philosophie und den Gewinn des
Herzblutpreises.

Wie fiihlen Sie sich als Gewin-
nerin des Herzblutpreises?

Ich bin iiberrascht, und im ersten
Moment war ich richtig «baffy.

Ich freue mich sehr iiber diese
grosse Anerkennung, denn es ist
eine Art Lohn fiir unsere langjdh-
rige Arbeit. Diese Bestitigung
zeigt, wir sind gemeinsam auf
dem richtigen Weg.

Erzihlen Sie kurz, was das
Unternehmen Rigi-Gemiise als
Preistrigerin auszeichnet.

Wir sind vier selbststindige

Lesen Sie weiter auf Seite 38
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Die Acapickels sorgen fiir
Stimmung.

«Das Zelt» feiert das Fiinf-
Jahres-Jubildum und macht
auf seiner Tournee Halt in Lu-
zern. Am Alpenquai werden
den Besuchern vom 1. bis 27.
November viele Kulturhigh-
lights mit hochkaratigen
Schweizer Biihnenstars und
ihren aktuellen Comedy-
Programmen geboten. Mit
Caveman, Massimo Rocchi,
den Acapickels, Schlatter &
Frey oder auch Gubser & Co.
sind beste Unterhaltung und
ein amusanter Abend garan-
tiert. Daneben sorgen a-live
mit Special Guest Sandra
Wild fiir ein Feuerwerk an
A-cappella-Hits, und die klei-
nen Gaste dirfen sich auf das
Kinderzelt mit Ueli Schmezer
oder das neue Dialektmusical
«S'Dschungel-buech» freuen.
Mehr unter: www.daszelt.ch

20 Prozent Rabatt

Als Hauptsponsorin offeriert
die Migros ihren Kunden auf
die Tickets samtlicher
Kategorien der unten stehen-
den Vorstellungen 20 Prozent
Rabatt:

4.11., 14 Uhr

Kinderzelt — mit Ueli
Schmezer

14,11.,19.30 Uhr

Schlatter & Frey — Der
beliebte Bruder

24.11., 19.30 Uhr

Gubser & Co. — Alte Freunde
25.11., 19.30 Uhr
Caveman — Du sammeln, Ich
jagen!

Reduzierte Tickets (solange
Vorrat) sind mit dem Stich-
wort «Migros-Aktion» bei «Das
Zelt» unter Tel. 0848 000
300 (Normaltarif) oder an
allen Ticketcorner-Vorver-
kaufsstellen erhaltlich.

Das Zelt
1. bis 27.11, 2007

Sponsoring by

MIGROS




Gepflegt mit Herzblut: Setzlinge von Rigi-Gemiise.

Gemiiseproduzenten aus der Re-
gion Zentralschweiz, die sich zur
Vermarktung unserer Produkte
zusammengeschlossen haben. Bei
Rigi-Gemiise mit dabei sind Kas-
par Widmer aus Weggis, Thomas
Zurmiihle aus Hertenstein, Mar-
kus Schildknecht aus Wikon so-
wie mein Betrieb, Miiller Gemii-
seanbau in Udligenswil. Unsere
Leaderprodukte sind Tomaten,
Niissler, Radiesli, Gurken, Ruco-
la, Baby Leaves, Zucchetti, Peter-
li sowie diverse Setzlinge. Dabei
planen wir den Gemiiseanbau so,
wie er auf den einzelnen Betrie-

ben gemidss Infrastruktur am
idealsten ist. So haben wir die
Moglichkeit, unser Know-how
auszutauschen und laufend zu ver-
bessern.

Sie sind langjihrige Migros-Lie-
ferantin und haben die Geburts-
stunde von «Aus der Region.
Fiir die Region.» miterlebt. Wa-
rum haben Sie sich diesem Pro-
gramm angeschlossen?

Ich konnte mich seit Beginn sehr
mit dieser [dee identifizieren und
durfte sogar bei der Entwicklung
von AdR mitwirken. Ich bin heute

Fakten Rigi-Gemuse, Udligenswil
Griindung: 2003

Inhaber: Franziska Muller, Udli-
genswil; Kaspar Widmer, Weggis;
Markus Schildknecht, Wikon;
Thomas Zurmiihle, Hertenstein

Produkte: Tomaten, Nissler, Ra-
diesli, Gurken, Rucola, Baby Lea-
ves, Zucchetti, Peterli sowie
diverse Setzlinge und saisonale
Produkte

Anzahl Mitarbeitende: ca. 47

der Meinung, dass die Konsumen-
ten AdR sehr schdtzen und auch
wiinschen. Fiir uns Produzenten
ist es eine Herausforderung, dabei
mitzuwirken, da wir in Bezug auf
Qualitét, Frische und Preis absolut
top sein miissen. Dies spornt uns
an, fir die Kunden stets unser
Bestes zu geben.

Konnten Sie vom Programm
«Aus der Region. Fiir die Re-
gion.» profitieren?

Absolut, ja. Wir waren vier kleine
Betriebe, die sich dank dieses Pro-
gramms zu einem mittelgrossen
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Unternehmen weiterentwickelten.
Es ist flir uns sehr beruhigend zu
wissen, dass wir fiir unsere Pro-
dukte bei guter Qualitit einen si-
cheren Abnehmer haben. Dieses
Vertrauensverhiltnis  zwischen
Lieferant und Grossverteiler ist
fir uns sehr viel Wert. Schluss-
endlich entscheidet jedoch der
Konsument, ob er unsere Produkte
will. Dies ist bei AdR der Fall, was
fiir uns wie ein Ass im Armel ist.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft?

Wir mochten uns nicht auf den
Lorbeeren ausruhen, sondern ha-
ben uns fiir eine Vorwértsstrategie
entschieden. Das heisst, dass wir
Rigi-Gemiise mit weiteren Betrie-
ben sowie anderen Produkten er-
génzen mochten.

Welchen Platz erhilt die impo-
sante Steintrophie?

Dieser Preis erhilt sicher einen
Ehrenplatz —am ehesten draussen,
damit er von allen wahrgenom-
men wird. Er konnte als Wander-
preis in allen vier Betrieben, zwi-
schen dem Pilatus und der Rigi im
Herzen der Zentralschweiz, sehr
gut zur Geltung kommen.

A11fve1if 2117 Mitarheit i
Auirur zur atarbel

Im Frihjahr 2008 ist der Genos-
senschaftsrat der Genossenschaft
Migros Luzern fiir die Amtsdauer
2008-2012 neu zu wahlen. Der
Genossenschaftsrat, als Vertreter der
Genossenschafter und Konsumenten,
besteht aus 40 Mitgliedern aus den
Kantonen der Zentralschweiz. Aktive
Frauen und Manner, die sich fur die
Belange der Migros interessieren,
sind aufgerufen, sich zu melden.
Verwaltung und Genossenschaftsrat
haben statutengemass die Auf-

gabe, zuhanden der Urabstimmung
Wahlvorschléage zu unterbreiten.
Beide Organe haben eine Kommission
des Genossenschaftsrates

beauftragt, die Vorbereitungen der
Wahlen 2008 an die Hand zu
nehmen, wobei folgende Richtlinien
zu beachten sind:

o Der Genossenschaftsrat besteht aus
40 Mitgliedern. Nach jeder Amts-

dauer (vier Jahre) ist ein Drittel der
Mitglieder nicht wieder wahlbar.

e Die Mehrheit der 40 Genossen-
schaftsrate muss Frauen sein.

» Auf die regionale Verteilung der
Sitze ist Ricksicht zu nehmen. Zur
Genossenschaft Migros Luzern
gehdren alle Innerschweizer Kantone
(LU/OW/NW/ZG/UR/SZ).

e Die Mitarbeit jiingerer Interes-
senten ist erwiinscht. Die Altersgrenze
betragt 70 Jahre.

e Wahlbar sind Genossenschafter oder
deren Ehegatten, die seit mindestens
einem Jahr ununterbrochen Mitglied und
regelmassiger Kunde der Migros sind.

e Interessenten sollten mindestens
vier Sitzungen pro Jahr moglichst

ltickenlos besuchen konnen. Dariiber
hinaus wird eine aktive Mitarbeit im
Rat und zum Teil in dessen Kommis-
sionen erwartet.

e Den Mitarbeitern wird eine Vertre-
tung von vier Mandaten eingeraumt.
Vorschlagsberechtigt hierfr sind die
Mitarbeitenden beziehungsweise die
Personalkommission.

Es geht uns vor allem darum, dass der
Genossenschaftsrat aus Mitgliedern
zusammengesetzt ist, die sich fiir alle
wirtschaftlichen, kulturellen und
sozialen Belange der Migros interes-
sieren. Neue |deen, Anregungen und
konstruktive Kritik sind in diesem
Konsumentenparlament erwiinscht.
Die Wahlvorbereitungskommission
des Genossenschaftsrates fordert auf
diesem Wege interessierte Mitglieder
auf, sich zu melden. Bitte senden Sie

eine Bewerbung mit kurzem Lebens-
lauf sowie der Angabe der Mativation
fir diese Tatigkeit und lhrer Mitglie-
dernummer bis spatestens Mittwoch,
31. Oktober 2007, an:

Genossenschaft Migros Luzern,
Wahlvorbereitungskommission,
Sekretariat Genossenschaftsrat,
Postfach, 6031 Ebikon
sekretariat.genossenschaftsrat@gmlu.
migros.ch

Bei der Aufstellung der Wahlliste fiir
die Verwaltung und den Genos-
senschaftsrat konnen mit grosser
Wahrscheinlichkeit nicht alle
eingegangenen Vorschlage beriick-
sichtigt werden. Die statutarischen
Bestimmungen und eine gerechte
regionale Verteilung miissen ein-
gehalten werden. Wir bitten deshalb
um Verstandnis.




